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¿Quién es “influencer”? 



Cumplimiento de la normativa y de las
disposiciones del código en materia de
comunicaciones comerciales (publicidad).

Objetivo



¿A quién aplica el Código?*

*(si se adhieren al código)

Anunciantes

Influencers

Agencias de Marketing

Representantes



Promocionen productos o servicios.

Se divulguen en colaboración o
compromisos recíprocos (mediante
pago o contraprestación –entrega de
productos, prestación gratuita de
servicio, regalos, etc.-).

También los propios del influencer.

¿Qué se entiende por  
contenido publicitario? 

Menciones o contenidos (gráficos, de audio o
visuales) que:



CORRECTO

 

“Incluye contenido promocional”
“Contenido promocional”
“Colaboración de pago”
“Publicidad”
“Publi”

Cómo identificar menciones

La indicación relativa a la naturaleza publicitaria de la mención o contenido debe
insertarse al inicio del mensaje comercial de forma fácilmente visible y separada.



INCORRECTO

 
“Información”
“Legal”
“Colab”
“Regalo de”“Ad”
“Gracias a”

Cómo NO identificar menciones



Utilización de marcas

Se debe cumplir con las exigencias
del reglamento de IA cuando se
genere contenido sintético.

No se deben hacer referencias
explícitas o implícitas a marcas de
terceros (salvo en los casos admitidos
de publicidad comparativa).

Inteligencia artificial

Es engañosa aquella conducta que de
a entender que un contenido está
patrocinado o contratado por una
empresa cuando no se tenga ninguna
relación con la misma

Publicidad engañosa



Recomendaciones para redes sociales



Recomendaciones para redes sociales
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